Presse am Sonntag, 07.03.2021

10 CHRONIK |

Anne Eck vertritt mit ihrem Plattenlabel nur Kinstlerinnen, Madlaina Sladecek-Dosch verkauft in ihrer Vinothek nur Wein von
Winzerinnen: Statt in traditionellen Unternehmen und Institutionen auf mehr Sichtbarkeit zu warten, verschaffen sich Frauen ihre
Reprasentanz neuerdings einfach selbst. Das habe nichts damit zu tun, dass sie nicht mit Mannern arbeiten wollen, betonen sie: Es
gehe darum, in Summe mehr Ausgewogenheit herzustellen. FUnf Portrats.
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ie neue Sichtbarkeit

Chefin eines All-Female-Plattenlabels:
»Es war ein Statement, um zu sagen:
Hey, da muss sich etwas verdndern«

Kiinstlerin Anne Eck vertritt mit ihrem Plattenlabel Silvertree Records nur Frauen.
Dafiir wurde sie auch schon scharf angegriffen - von Mannern.

s begann wie bei vielen Kiinstlern:
Mit der Suche nach einem Platten-
vertrag. Irgendwann hatte Anne
Eck zwar ein Angebot, ,,aber es hat
sich nicht stimmig angefiihlt. Also habe ich
entschieden: Ich bring mich selbst raus.“

Das war 2019, und es blieb nicht unbe-
merkt: Schon nach kurzer Zeit hduften sich
die Anfragen von Kiinstlerinnen. Sie habe,
erzdhlt Eck, alle abgelehnt, weil zu viel Ar-
beit. , Aber als es ausgesprochen war, wuss-
te ich schon, dass ich es doch mache.” Zu-
mal sie sich stabile Strukturen geschaffen
hatte. ,Ich konnte international operieren,
habe keine halben Sachen gemacht. Wieso
sollte ich das nicht fiir andere 6ffnen?“

Seit 2020 vertritt Eck mit Silvertree
Records ausschliefflich Kiinstlerinnen. Das
habe sich aus den Anfragen ergeben - und
aus der Entscheidung, wofiir sie stehen wol-
le. Jedes Label habe seinen Schwerpunkt,
ihrer seien Frauen, , weil im Musikbusiness
Gleichstellung einfach noch nicht erreicht
ist“. Ob Prédsenz im Radio, Bookings fiir Fes-
tivals oder Plattenvertrdge - ,in allen drei
Bereichen, die wesentlich sind, um wahrge-
nommen zu werden, steht es eins zu null

gegen die Frauen®, sagt Eck. Gerade in den
vergangenen zwei bis fiinf Jahren sei aber
viel Bewusstsein entstanden. , All die neuen
Plattformen wiirde es nicht geben, wenn es
da nicht einen Mangel gibe.“

Auch ihre Organisation sei {ibrigens an-
ders als die der tiblichen Labels, die Hierar-
chie flacher, der Austausch enger, auch un-
ter den mittlerweile sieben Kiinstlerinnen.
Thr Motto ,Let’s get visible“ versteht Eck
auch musikalisch. , Es passt nicht immer al-
les in Schubladen, ist nicht schwarz oder
weif}, Pop oder Rock. Mit mehr Offnung
wird auch mehr Diversitdt moglich.“

Ihr All-Female-Zugang sei ,auch ein
Statement, um zu sagen: Hey, da muss sich
etwas verdndern“. Und er sorgt fiir Medien-
interesse und damit fur Diskurs. Dabei
wurde Eck auch schon scharf angegriffen,
als sexistisch und exkludierend. Gekom-
men sei die Kritik nur von Madnnern. ,,Was
zeigt, dass das etwas bei ihnen triggert,
dass sie sich gleich so angegriffen fiihlen.”
Dabei wiirde sich manch anderes Label
zwar nicht ,all male“ auf die Fahnen hef-
ten, wohl aber so handeln. ,Das ist ein Ver-
drehen von Tatsachen, ein blinder Fleck.“
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Besitzerin einer All-Female-Vinothek:
»Die Zeit ist reif dafiir, Winzerinnen
vor den Vorhang zu holen«

In Wien Josefstadt erdffnet die Schweizerin Madlaina Sladecek-Dosch am
Weltfrauentag eine Vinothek: Sie verkauft allerdings nur Weine von Winzerinnen.

er Eroffnungstermin war mehr

Zufall als Kalkiil. So heifdt die

Schweizerin Madlaina Sladecek-

Dosch erstmals am morgigen
Weltfrauentag Géste in ihrer neuen Wein-
handlung Vinofilia in der Wiener Lange
Gasse willkommen. Fiir puren Zufall ergibt
das Ganze aber ein allzu rundes Bild: Sla-
decek-Dosch wird néamlich ausschliefilich
Wein von Winzerinnen verkaufen.

»Das ist kein Projekt, das sich gegen
Minner wendet. Im Weinbau sind Winze-
rinnen nur meist unterreprasentiert, und
die Zeit ist einfach reif, sie vor den Vorhang
zu holen®, sagt sie. Seit vier Jahren lebt die
Unternehmerin in Wien und erst hier, wo
man allerorts von Reben umgeben sei, ist
ihr Interesse am Weinbau entstanden.
Uber einen Kurs in Klosterneuburg lernte
sie junge Winzerinnen kennen und erfuhr
so auch, dass diese oft unterschitzt wur-
den: ,Du gibst vielleicht das Gesicht fiir
den Wein her, aber produziert wird er ei-
gentlich schon vom Vater, oder?“, bekamen
sie oft zu horen.

Eben dieses Image will Sladecek-Dosch
mit ihrer Vinothek bekdmpfen. Als die Pan-

demie ihren Lauf nahm, setzte sie sich just
mit ihrer jungen Familie in den VW-Bus
und fuhr von einem Weingut zum néchs-
ten, lieff sich dort auch immer an weitere
Winzerinnen verweisen. Mit rund 20 Win-
zerinnen startet sie ihr Weinsortiment, jede
Weinbauregion sollte mit typischen Reben
vertreten sein. Dabei legt sie besonders
Wert auf Qualitdt, aber auch Experimen-
tierfreudigkeit. AufSerdem soll es moglichst
regional bleiben, also innerhalb von 100
Kilometern soll der Wein angebaut werden.
,Ein paar Slowenen, Weine aus dem Elsass
und aus Siidtirol werden sicher noch hin-
zukommen*, sagt Sladecek-Dosch.
Wachsen wird das Angebot allerdings
langsam, immerhin will sie jedem vertrete-
nen Weingut erst einen Besuch abstatten,
auch zur Qualitatssicherung. ,Ich will die-
sen Winzerinnen mit meinem Shop in ers-
ter Linie eine Plattform bieten, immerhin
hat sich in der Branche in den vergangenen
Jahren viel getan“, so die Weinhdndlerin.
Auch der Onlineshop soll diese Woche
hochgefahren werden. Wer doch person-
lich vorbeikommt, sei gewarnt: Es ist die
(wohl) erste Weinhandlung mit Dackel.



